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.2 Treffer ins Schwarze*

Olympiasiegerin Kati Wilhelm unterstiitzt Iimenauer Onlineportal ,,medienbewusst.de*

Sportlicher Einsatz fiir den
kompetenten Umgang von
Kindern mit neuen Medien:
Vor kurzem ist es der Infor-
mationskampagne , medi-
enbewusst.de“ gelungen, die
ehemalige Biathletin und
Kommentatorin Kati Wil-
helm als prominente Unter-
stiitzerin zu gewinnen.

ILMENAU.
ZWir freuen uns sehr!®, so
Claudia Neufert, Projektleite-
rin des Ressorts PR/Marketing
bei ,medienbewusst.de“ iiber
den Neuzugang bei den promi-
nenten Unterstiitzern der Seite.
Mitgliedern ihres Ressorts ist es
zu verdanken, dass Kati Wil-
helm sich nun fiir das Online-
Portal engagiert.

Die aus Thiiringen stammen-
de dreifache Olympiasiegerin
spricht sich dabei dafiir aus,
dass nicht nur der Nachwuchs
den Medienumgang lernen
sollte, sondern auch Erwachse-
ne: ,,Sie miissen ihren Kindern
einen Weg vorleben, der zeigt,
wie man neue Medien sinnvoll
nutzt, aber auch das Leben ne-
ben dem Computer nicht ver-
gisst“. Kinder und Jugendliche
nutzten heute weit mehr neue
Medien als friiher, so sagt sie
weiter: ,Egal ob die neue Play-
station, Facebook und Twitter
oder die Comedy-Serie — Han-
dy- und Konsolenspiele, Inter-
net und Fernsehen gehoren fiir
Kinder und Jugendliche zum
Alltag, und das in einem weit-
aus grofleren AusmaR als wih-
rend meiner Kindheit und Ju-

AKTIV: Kati Wilhelm be-
griifit die Initiative aus II-
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gend“. Die von Ilmenauer Stu-
denten initiierte Internetkam-
pagne »medienbewusst.de“
bietet Informationen zu Gefah-
ren, aber auch zu Mdglichkei-
ten neuer Medien an und liefert
Eltern dabei eine Hilfestellung.
Die Inhalte sind wissenschaft-
lich fundiert, enthalten aber
auch konkrete Praxistipps.
Prominenten  Unterstiitzern,
wie Neuzugang Kati Wilhelm,
Kapitdn der FuRball-National-
mannschaft Philipp Lahm und
Moderatorin Nina Ruge ist es
unter anderem zu verdanken,
dass das Ilmenauer Projekt
mittlerweile deutschlandweit
bekannt und erfolgreich ist.
Das Ressort PR/Marketing ist
unter anderem dafiir verant-
wortlich, neue prominente Un-
terstiitzer zu gewinnen und

sucht dabei gezielt nach Profi-
len, die die Zielgruppe von
»~medienbewusst.de“  anspre-
chen. ,Die Kooperation be-
schrankt sich dabei im Moment
noch auf Statements der Unter-
stiitzer, die auf dem Internet-
portal veroffentlicht werden.*,
so Claudia Neufert. In Zukunft
sollen aber auch Video-Bot-
schaften der Prominenten fiir
die Nutzer abrufbar sein und
die Pridsenz in sozialen Netz-
werken gesteigert werden. Da-
von soll die Attraktivitit und
Exklusivitdt des Portals profi-
tieren.

Fiir Kati Wilhelm ist klar, dass
es wie in den meisten Bereichen
des Lebens auch beim Thema
Mediennutzung auf das richtige
Mal} ankomme. ,Das zu vermit-
teln, ist unsere Aufgabe“.  jm



